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Tanszékvezetd neve, beosztdasa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 1. félév

A tantargy céljai:

A kurzus célja, hogy a hallgatok megismerkedjenek a marketingkommunikacio jelenkori
stratégiaival, a kommunikacié alanyaival, valamint az alkalmazott eszk6zokkel és
modszerekkel, trendekkel.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele 1 eldadas tartasa valasztott témakorbol.
Az értékelés: a gyakorlatokon végzett feladatokrol torténéd beszamolas.



A tantargy témakdorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA

A kommunikacié jelentdsége
Stratégiai tervezés
Vallalati arculat, logd, szlogen, honlap
Reklam-kampany

1. eldadas

Kiils& és online PR
Ertékesités-osztonzés, lojalitasprogramok
CRM; Vevéadatok gyiijtése, magatartas-elérejelzés
Termék-kommunikacid; termékdesign, csomagolds

2. elbadas

Eseménymarketing
Termékmegjelenités
Fogyasztoi részvétel a kommunikacidban
Trendek a marketingkommunikaciéban

3. eldadas

Szakirodalom

Kotelezd irodalom
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